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IL REPORT

PERUGIA È un 2021 in chiaroscuro
per l’export umbro, almeno nei
primi nove mesi e in particolare
per il tessile, unico comparto che
non è riuscito a recuperare il ter-
reno perso nei due anni di emer-
genza sanitaria. Un aspetto mes-
so in luce dalMonitor dei distret-
ti elaborato dalla Direzione Studi
e ricerche di Intesa Sanpaolo che
per il periodo gennaio-settembre
2021 indica un fatturato estero di
545 milioni di euro. «L’export è
rappresentaun puntodi forza as-
soluto dell’Umbria», evidenzia
Luca Severini, direttore regiona-
le Toscana e Umbria di Intesa
Sanpaolo.
Il dato medio dei tre distretti re-
gionali dell’export indicauna cre-
scita dell’1,1%, rispetto ai primi
nove mesi del 2020, ma ancora
un gap del 5% rispetto al pre-Co-
vid. Il rimbalzo evidenziato nel
secondo trimestre (+38%) aveva
consentito di superare il livello
delle esportazioni del 2019
(+0,9%), ma tra luglio e settem-
bre le vendite all’esterohanno su-
bito una brusca frenata, regi-
strando un calo tendenziale e
uno scostamento negativo del
8,1% rispetto agli stessi mesi del
2019, in linea con quanto rilevato
nel primo trimestre. Due dei tre
distretti “indagati”, tuttavia, mo-
stra un pieno recupero dei valori
pre-crisi. In particolare l’Olio um-
bro che già nel 2020 aveva regi-
strato una crescita del 4,2% e che
ora mostra un ulteriore incre-
mento con una variazione ten-
denziale del +3,2%. In terreno po-
sitivo anche il Mobile dell’Alta
valle del Tevere che ha già recu-
perato il valore delle esportazio-
ni dei primi nove mesi 2019 con
una crescita del 3,7%. Non ha in-
vece ancora recuperato le posi-
zioni perse nei due anni di emer-
genza Covid il distrettoMaglieria

e abbigliamento di Perugia che,
infatti, sconta un ritardo rispetto
al 2019 del 9,9%, riferito in parti-
colare alla componente “abbiglia-
mento” in calo del 13,8%. La ma-
glieria, invece, ha recuperato to-
talmente il valore del fatturato
esterocollezionatonel2019.
Rispetto aimercati di sbocco, gra-

zie alle vendite di olio, il report
evidenzia un forte incremento
delle esportazioni verso ilmerca-
to spagnolo (+54,4%). In salita an-
che gli affari verso Federazione
russa e Cina, trainati dal fattura-
to dei prodotti di Maglieria e ab-
bigliamento. In tali mercati l’ex-
port distrettuale regionale ha re-

cuperato e superato i livelli del
2019.Apenalizzare le performan-
ce dei distretti umbri, il calo
dell’export verso Stati Uniti
(-26,4% sul 2019) e Regno Unito
(-48,8%). “Tutti i distretti subisco-
noun calo delle esportazioni ver-
so questi mercati – si legge nel
Monitor Intesa Sanpaolo – e l’uni-

ca eccezione è il Mobile dell’Alta
valle del Tevere che ha recupera-
to il valore delle esportazioni ver-
sogli StatiUniti”.
Sullo sfondo restano tuttavia le
incognite legate ai rincari delle
materie prime, alle interruzioni
delle forniture e all’evoluzione
della pandemia. “Fattori che po-
trebberorallentare, anchese solo
in parte, lo slancio della doman-
da mondiale nella prima parte
del 2022”. Le prospettive di cre-
scita per i distretti umbri restano
comunquepositive, anchealla lu-
ce della buona capacità di rispo-
sta fin qui dimostrata e del pro-
gressivo avvicinamento ai livelli
di exportpre-crisi. «L’export èun
punto di forza assoluto dell’Um-
bria e Intesa Sanpaolo è un pila-
stro dell’economia reale”, osser-
va il direttoreSeverini chespiega:
«Per sostenere rilancio, investi-
menti e liquidità, nel 2021 abbia-
mo erogato oltre 400 milioni di
euro alle aziende umbre e siamo
pronti ad accelerare il nostro im-
pegnoper favorire la crescita eco-
nomica. E in una fase nella quale
il Paese habisognodi crescita, ab-
biamo destinato 400 miliardi di
euro a finanziamenti a me-
dio-lungo termine per imprese e
famigliaasupportodelPnrr».
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`Il Monitor di Intesa Sanpaolo segnala
una crescita annuale dell’1,1%per cento
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